Placas de coccién vitroceramicas

SImMplementeimas
Simplesmenteimais

"Simply more" es el eslogan de una campafa B-to-B poco convencional para promocionar SCHOTT Ceran®

"Simply more" é o slogan de uma campanha B-to-B pouco convencional para promover a SCHOTT Ceran®.
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C uidar la cercanfa al cliente mediante atencién y servicios es
importante para destacarse frente a la competencia. Pero
también las mejoras continuas y las innovaciones permiten con-
solidar el liderazgo. En este sentido SCHOTT “simplemente
hace un poco més” por sus clientes y lo expresa desde hace mu-
chos afios con el posicionamiento de marca de las placas de
coccion vitrocerdmicas Ceran®. Sin embargo, la innovacion y la
tradicién no son mutuamente excluyentes, sino més bien impul-
soras y fuentes de nuevas ideas. Como lider en tecnologia ¢ in-
novacién, SCHOTT se considera un partner de la industria de
aparatos domésticos, con una experiencia incomparable en el
campo de las vitrocerdmicas, una amplia variedad de innovacio-
nes de producto y una oferta completa de servicios, que van més
alla de la mera placa de coccidn.

En linea con el lema “Never stop inventing”, SCHOTT esta-
blece referencias al hacer las cosas mejor, distintas y mds inno-
vadoras, para ir siempre “un paso por delante”, gracias a sus 40
afios de experiencia y 100 millones de placas de coccién vitro-
cerdmicas vendidas. Con la campana ‘B-to-B” “Simply more” se
ha creado una trilogfa enfocada hacia los campos de innovacion:
medio ambiente, durabilidad y disefio. “La nueva campana so-
bre innovacién cimenta los planes de la marca Ceran®y enfatiza
claramente las ventajas para los clientes. Queremos ser poco
convencionales, atrevidos y eficientes, pero también publicitar
las innovaciones de una forma concreta,” explica Stefan-Marc
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clar por uma relagio de proximida-

de com o cliente através do bom
atendimento e da prestacao de servigos
¢ importante para se destacar da con-
corréncia. Mas também as melhorias
continuas e as inovagdes de produto sio
fatores que permitem consolidar a lide-
ranca. Neste sentido, a SCHOTT “sim-
plesmente faz um pouco mais” por seus
clientes, e isso, ha muito anos, fica evi-
denciado pelo posicionamento de sua
marca de placas vitrocerdmicas Ceran®.
No entanto, ainovagio ¢ a tradi¢io nio
sao fatores incompativeis, mas sim im-
pulsores ¢, a0 mesmo tempo, fontes de
novas idéias. Como lider em tecnologia
€ inovagao, a SCHOTT considera-se co-
mo sendo um parceiro da industria de
aparelhos domésticos, que pode ofere-
cer uma experiéncia incomparével no
campo das vitrocerAmicas ¢ uma ampla
variedade de inovagées de produto,
bem como uma oferta completa de ser-
vigos, que ultrapassam amplamente o
marco da mera placa vitrocerimica.

Em consonincia com o lema “Ne-
ver stop inventing’, a SCHOTT estabe-
lece referéncias fazendo as coisas de
uma forma melhor, diferente e mais
inovadora, para ir sempre “um passo na
frente” da concorréncia. Isto somente
¢ possivel por seus 40 anos de experi-
éncia ¢ 100 milhées de placas vitroce-
ramicas vendidas em todo o mundo. A
partir da campanha B-to-B “Simply
more”, criou-se uma trilogia enfocada
no meio ambiente, na durabilidade e
no design. “A nova campanha sobre
inovacio alicerca os planos do ntcleo
da marca Ceran’ e enfatiza claramente
suas vantagens para os clientes. Quere-
mos ser pouco convencionais, atrevi-
dos ¢ eficientes, mas também publici-
tar asinovagdes de uma forma concreta,”
explica Stefan-Marc Schmidt, Vice-
presidente de Marketing and Sales na
scHOTT Home Tech.

O motivo visual “Simply greener’,
que mostra uma ra sobre uma placa
vitrocerdmica

Ceran®, retrata a
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Schmidt, Vicepresidente de Mdrketing y Ventas en SCHOTT
Home Tech. El motivo visual “Simply greener”, que muestra una
rana sobre una placa de coccién Ceran®, retrataa SCHOTT como
pionera en el campo de la proteccién del medio ambiente. Este
sensible animal, al que afectan mucho las alteraciones medio-
ambientales, atina dos caracteristicas de SCHOTT Ceran® sensi-
bilidad frente al medio ambiente y a los productos que se fabri-
can con este material. SCHOTT establece nuevas referencias con
productos “mds verdes”, como SCHOTT Ceran®, la primera y
hasta ahora tnica placa de coccidén vitrocerdmica que no con-
tiene los metales pesados tdxicos arsénico y antimonio. Los
clientes de la industria de aparatos domésticos también se bene-
fician, al poder hacer “mds verdes” sus productos.

El segundo motivo visual estd enfocado hacia la “Durabili-
dad”, representado por un tortuga y el argumento “Simply lasts
longer”. Igual que la placa vitrocerdmica transparente Ceran
Cleartrans® , con diferentes recubrimientos disponibles para
su cara inferior, la tortuga ¢jemplifica robustez y larga vida ttil,
dos caracteristicas importantes, que los clientes asocian desde
hace muchos afios con la conocida vitrocerdmica negra Ceran®.

“Simply more unique” y el camaleén como simbolo del cam-
bio, se refieren principalmente a la vitrocerdmica negra Ceran
Hightrans® eco. Como el camaleén, sSCHOTT Ceran® ofrece
también una amplia variedad de opciones de color y flexibilidad
de disefio sin costes para el medio ambiente. Por ejemplo, per-
mite realizar elementos de mando inteligentes con un nuevo
‘look’: tras més de 40 afios de displays de color rojo, SCHOTT ha
sido ahora la primera compaiia en lograr transmitir luz azul a
través de una vitrocerdmica negra. “La campaiia ‘Simply more’
cimenta el posicionamiento de nuestra marca y muestra donde
tenemos ventajas competitivas claras y somos capaces de ayudar
a nuestros clientes a asegurarse su posicién en el mercado,” con-
cluye Stefan-Marc Schmidt. <|
bjoern.weller@schott.com

A nova campanha da scHOTT Ceran” esta foca-
da nos campos da inovagdo, meio ambiente,
desenho e durabili-dade.

SCHOTT como sendo pioneira no cam-
po da protecao do meio ambiente. Este
sensivel animal, muito suscetivel a
qualquer alteracio ambiental, retne
duas caracteristicas da SCHOTT Ce-
ran”: sensibilidade em relagao ao meio
ambiente ¢ aos produtos que se fabri-
cam com este material. A SCHOTT es-
tabelece novas referéncias com produ-
tos “mais verdes”, como a SCHOTT
Ceran®, a primeira e até agora unica
placa vitrocerdimica que nao contém os
metais pesados téxicos arsénico ¢ anti-
monio. Os clientes da industria de apa-
relhos domésticos também se benefi-
ciam com o fato de seus produtos se-
rem “mais verdes”. O segundo motivo
visual estd focado na “Durabilidade”,
representado por uma tartaruga e com
oargumento “Simply lasts longer”. Co-
mo a tartaruga, a placa vitrocerimica
transparente Ceran Cleartrans’, com
diferentes alternativas de revestimento
paraseu reverso, ¢ um claro exemplo de
robustez ¢ longa vida util. Estas duas

caracteristicas importantes, vem sendo
associadas pelos clientes com a conhe-
cida vitrocerdmica preta Ceran”. “Sim-
ply more unique” ¢ o camaledo como
simbolo de mudanca, referem-se prin-
cipalmente a vitrocerAmica preta Ce-
ran Hightrans® eco. Como o camaledo,
a SCHOTT Ceran” oferece uma ampla
gama de opgoes de cor e flexibilidade

de desenho, sem prejudicar o meio am-
biente, como podem ser os dispositivos

de controle inteligentes com novo

‘look’: depois de mais de 40 anos de

visores em vermelho, a SCHOTT foi a
primeira companhia em conseguir
transmitir luz azul através de uma vi-
trocerdmica preta. “A campanha ‘Sim-
ply more” alicerca o posicionamento de

nossa marca e mostra onde temos van-
tagens competitivas claras e somos ca-
pazes de ajudar nossos clientes a garan-
tir sua posi¢io no mercado,” conclui

Stefan-Marc Schmidt. <|

bjoern.weller@schott.com

“La campana ‘Simply more’ cimenta el

posicionamiento de nuestra marca”

‘A campanha ‘Simply more’ alicerca o

posicionamento de nossa marca.’

Stefan-Marc Schmidt,
Vice President Marketing and Sales scHOTT Home Tech

La nueva campafa de scHOTT Ceran® esta en-
focada hacia los campos de innovacién medio
ambiente, disefio y durabilidad.
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