Home Appliances

Cooking in

Style

Cocinar con estilo

SCHOTT manufactures its 100 millionth Ceran® cooktop panel and tra

the kitchen'into a place for encounters.

SCHOTT produce su placa de coccién vitroceramica Ceran®n°® 100 millones y

transforma la cocina en un lugar de encuentros.

BIRGIT KRANZUSCH

doubled over the last five years.

scHOTT Ceran” is definitely in: Production of these glass ceramic cooktop panels has nearly
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SCHOTT Ceran” esta en boga: en los Ultimos cinco afios la produccién de las placas vitrocerdmicas

de coccion casi se ha duplicado.

C ooking is currently in and receives a great deal of media
attention. But even far away from the TV cameras, more
and more people are devoting a lot of their spare time to cook-
ing. Nevertheless, the focus isn’t always on elaborate recipes, but
also on the kitchen as a meeting place. SCHOTT has contrib-
uted towards this development with its customized and futur-
istic products. Today, the kitchen is a room in which design and
In the 1970s, scHOTT Ceran” revolutionized the stove and the kitchen.

In 1980, the one millionth glass ceramic cooktop rolled off the belt.

En los afios 70, sScHOTT Ceran” revolucioné las placas de coccién y las co-
cinas. En 1980 se habian fabricado ya 1 millén de placas de coccién vitro-
ceramicas.
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C ocinar estd de moda y recibe una
atencién preferente en los medios
de comunicacién. Pero cocinar es tam-
bién cada vez mds, una actividad de
ocio. No sélo se preparan platos sofis-
ticados; la cocina se utiliza también
como espacio de encuentro. SCHOTT
ha hecho su aportacién a esta tenden-
cia con productos personalizados y
avanzados a su tiempo. Hoy en dfa la
cocina es un lugar en el que el disefio y
la estética tienen gran importancia.
Esto no siempre ha sido asi. A princi-
pios del siglo xx las cocinas desempe-
fiaban, sobre todo, una funcién prdc-
tica y ofrecfan poco confort técnico o
disefio. En la postguerra, la técnica de
cocinar se fue perfeccionando cada
vez mds. Las cocinas eléctricas se con-
virtieron en un producto de consumo
masivo, pero daban poco juego para
un disefio personalizado. Resultaban
dificiles de limpiar y especialmente
sensibles a las rayaduras. Por aquel en-
tonces todavia resultaba dificil imagi-
narse cocinar sobre vitrocerdmica.
Esto cambié cuando, en 1971, la
empresa “Imperial” presenté en la Do-
motechnica la primera placa de coc-
cién Ceran®. Desarrollada a partir del
material cerdmico Zerodur®, emplea-

do como base de espejo en telescopios
astronémicos, esta innovacion de pro-
ducto inicié una nueva era en la indus-
tria de aparatos domésticos y revolu-
ciond el electrodoméstico cocina, tan-
to en su vertiente técnica como en la
del disefio. La placa de coccidn, lisa y
de ficil limpieza, facilitaba ¢l trabajo,
ahorraba tiempo al cocinar y dotaba a
la cocina de una estética sofisticada.

En estos anos SCHOTT Ceran® se
ha consolidado en todo el mundo como
clemento de disefio importante, de forma
quela produccién deesta vitrocerdmica casi
se ha duplicado en los pasados s afios.
En otofio SCHOTT fabricard la pla-
ca de coccién n° 100 millones. “Pa-
ra este crecimiento han resultado deci-
sivas las ampliaciones de capacidad,
que han permitido responder ala gran
demanda y a las exigencias de calidad
de nuestros clientes”, comenta el Dr.
Joannis Kosmas, Vicepresidente, BS
Vitrocerdmica. “Hemos incorporado
métodos de produccién automatiza-
dos y una tecnologfa de fusién paten-
tada, tnica en el mundo.”

Como uno de los lideres mundia-
les en la fabricacién de placas vitroce-
ramicas de coccién, SCHOTT se con-
sidera un impulsor de cambios en el




Aparatos domésticos

appearance are of major importance. This has not always been
the case, however. At the beginning of the 20th century, kitch-
ens mainly performed a practical function and offered very
little technical support or design. Cooking technology contin-
ued to develop during the postwar period. Electric coil ranges
became mass products, yet offered hardly any latitude for indi-
vidual designs. They were also difficult to clean and extremely
sensitive to scratches. Cooking on glass ceramic was hard to
imagine back then.

This finally changed in 1971 when a company called Impe-
rial presented the first Ceran® cooktop panel at Domotechnica.
It was developed from the ceramic material Zerodur®, which
had been used as a mirror substrate for astronomical telescopes.
This product innovation marked the beginning of a new era for
the home appliance industry and revolutionized the stove in
terms of both technology and design. This smooth and easy to
clean cooktop panel made everyday life a lot easier, saved time
while cooking and gave the stove and, therefore, the entire
kitchen a more luxurious look.

In the meantime, SCHOTT Ceran® has managed to become
an important design element; therefore manufacturing of this
glass ceramic has nearly doubled over the last five years. In the
fall, scHOTT will manufacture its 100 millionth cooktop pan-
el. “The expansion of capacities in order to meet rising demand
and the quality expectations of our customers was largely re-
sponsible for this increase,” says Dr. Ioannis Kosmas, Vice
President of the Glass Ceramics Business Segment. “This in-
cluded automated manufacturing techniques and a patented
technology for the melting process that is unique in the world
today,” he adds.

As one of the world’s leading manufacturers of glass ceramic
cooktop panels, SCHOTT considers itself a provider of change
to the industry. This culminates in innovative products in vari-
ous colors and shapes that offer kitchen and home appliance
manufacturers new possibilities in designing their appliances.
This, in turn, allows them to distinguish themselves from others.
Thanks to ongoing research and advanced development at the
main plant in Mainz, both the dcsigns and the materials have
constantly been improved. SCHOTT intends to continue to
stand out in the marketplace by offering innovative products.

“Only 20 percent of all relevant houscholds all over the world
currently cook on glass ceramic, therefore, the market is still
huge,” explains Stefan Marc Schmidt, Vice President of Mar-
keting and Sales for Home Tech, and adds: “We are well posi-
tioned with trendsetting products and ultramodern technology
‘Made in Germany’. The Ceran®cooktop panel that doesn’t con-
tain the toxic heavy metals arsenic and antimony is only one of
these innovations. After all, more and more consumers are now
deciding to buy products manufactured with sustainability in
mind that also protect the environment. A trend that SCHOTT
observed quite early and has consistently followed. <|
katinka.merz@schott.com

sector. El resultado son productos in-
novadores, en diferentes colores y for-
mas, que ofrecen a los fabricantes de
cocinas y aparatos domésticos nuevas

sidente Marketing y Ventas de Aplica-
ciones Domésticas. “Gracias a nues-
tros productos de referencia y a la
tecnologia ‘Made in Germany’ mds
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ISights set on innovation: SCHOTT is
constantly working toimprove both
the material and the design of Ceran
cooktop panels:

SCHOTT trabaja continuamente en la
mejora del material y el diseiio de las
placas de cocciéni€eran®.

Appearance and design reign in fiod-

ern kitchens. Ceran Qleartrans® @ok-
top panels provide design impullles.

estética y el disefio. Llas placas
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posibilidades para el disefio de sus pro-
ductos, que les permiten diferenciarse
en el mercado. Gracias a la 1+D de la
fbrica central de Maguncia, se ha me-
jorado constantemente el diseio y el
material. SCHOTT quiere seguir
destacando en el mercado con pro-
ductos innovadores. “Por ahora sélo
cocina sobre vitrocerdmica 1/5 de los
hogares del mundo avanzado . Es decir,
que el mercado es todavia gigantesco’,
explica Stefan Marc Schmidt, Vicepre-

moderna, estamos bien posicionados.”
La placa de coccidon Ceran® sin los me-
tales pesados toxicos arsénico y anti-
monio, es una de estas innovaciones.
Cada vez mds consumidores eligen
productos fabricados de forma soste-
nible y que respetan el medio am-
biente. Una tendencia que SCHOTT
ya detectd pronto y ha puesto en préc-
tica desde entonces. <|
katinka.merz@schott.com
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