Petra Schick
Schott Glas

Live

vor Ort

Mit einem neuen Kommunikationsauftritt
schiarft Schott sein Profil als marktorientiertes
und innovatives Unternehmen.

Nach der Kampagne mit reinen Unter-
nehmenswerten von Schott zeigt ein neuer
Kommunikationsauftritt, was Schott wo
konkret leistet. Das standige Streben der
Schott-Mitarbeiter nach immer besseren L6-
sungen fiir ihre Kunden, der unermiidliche
Einsatz, die Leidenschaft und der Ehrgeiz
immer noch besser zu werden — das alles
bildet den Mittelpunkt des neuen Kommu-
nikationsauftritts.

Die Botschaft: Mit hochstem technologi-
schem Know-how und innovativen ldeen
tragt Schott zum Erfolg der Kunden bei —
rund um die Welt, rund um die Uhr.
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Das ist das Motto des neuen Auftritts. Im
Dokumentarstil wird dariiber berichtet, was
bei Schott gerade passiert. Live vor Ort.
Uberall auf der Welt, sei es in Europa, USA,
Stidamerika oder Asien. In den verschieden-
sten Situationen und immer mit Schott-Mit-
arbeitern. So wird ein Blick in den Alltag des
Unternehmens gewahrt und die Leistungen
auf allen Ebenen dargestellt.

Dynamische und aufmerksamkeitsstarke
Fotos sorgen fiir den Live-Charakter des
Auftritts.
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Der neue Kommunikationsauftritt konzen-
triert sich auf einige der Kerngeschafte und
Zukunftsmarkte von Schott, zum Beispiel:
White Goods, Pharmaceutical Packaging,
Information Technologies, Automotive, So-
lar Energy, BioChips, Bioactive Glass und
Advanced Coating.

Ob Werbung, Events, Messen, Internet oder
Fachpresse. Alle KommunikationsmaRnah-
men werden weltweit aufeinander abge-
stimmt und transportieren ein einheitliches
Bild: Das Bild eines marktorientierten, inno-
vativen High-Tech-Konzerns.

Die Anzeigen erscheinen ab November
2002 in internationalen Fachzeitschriften.
Also genau dort, wo sich Kunden und deren
Kunden informieren. 4
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